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River Cleanup challenge
Chaque année, quelque 8 milliards de kilos de déchets se retrouvent dans nos mers et océans. 80 % de ces déchets arrivent là par les rivières. Avec la crise du coronavirus, la pollution par le plastique connaît même des sommets inédits. Il n’y a qu’à voir la quantité de masques et gants jetables, ou de bouteilles et emballages d’aliments abandonnés après les promenades. L’organisation belge River Cleanup vise à conscientiser le public de la problématique des déchets sauvages et lance le #rivercleanupchallenge. Le principe : vous vous prenez en photo ‘héroïque’ près de la quantité de déchets que vous avez réussi à ramasser en 10 minutes dans votre quartier…
Le coup de départ de cette campagne sera donné le 22 mars (Journée mondiale de l’Eau) et elle se terminera le 22 avril (Journée Mondiale de la Terre), difficile de faire plus symbolique. Le but est tout simplement de retrousser vos manches et de vous rendre dans un parc, près d’une rivière ou dans votre rue et de ramasser des déchets pendant 10 minutes. Faites-le lors d’une promenade, en guise d’activité avec les enfants, ou pendant votre jogging. À travers cette campagne, River Cleanup veut montrer qu’un petit geste peut avoir un grand impact sur l’environnement. Petit effort, grand résultat !

L’objectif est d’activer au moins 1.000 personnes à travers cette campagne, ce qui ferait un total de 10.000 minutes en seulement 30 jours. Afin d’atteindre un maximum de gens, nous aimerions vous demander de participer à cette campagne, vous aussi.
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« L’acte simple de ramasser un déchet qui n’était pas de moi, ça m’a ouvert les yeux ! »
Thomas de Groote, le fondateur de River Cleanup, a commencé en 2017 en faisant lui-même un cleanup de 10 minutes. Depuis, il a déjà activé plus de 100.000 personnes dans 45 pays : « Tout comme la plupart d’entre nous, j’étais bien trop occupé pour pouvoir me soucier activement de l’environnement. Quand en 2017, on m’a mis au défi de ramasser des déchets pendant 10 minutes, j’ai eu un déclic. L’acte simple de ramasser un déchet qui n’était pas de moi, ça m’a ouvert les yeux. J’ai commencé à remarquer les détritus partout… et j’ai pris conscience de ce que nous faisions endurer à notre planète. J’ai réfléchi à mon propre comportement, j’ai commencé à consommer de façon plus consciente. Cette petite action m’a mis en mouvement, moi, et plus de 100.000 autres personnes depuis ! »

River Cleanup défie chacun de nous à faire ses 10 minutes de cleanup. On est parfois étonné de l’effet que cela peut produire !

Et en pratique, ça se passe comment ?
Entre le 22/3 et le 22/4, ramassez des déchets pendant 10 min dans votre quartier. C’est vous qui choisissez l’endroit et le moment.
Prenez-vous en photo ‘héroïque’ près des déchets collectés et partagez-la sur les réseaux sociaux avec #rivercleanupchallenge et le tag @rivercleanup
Diffusez les ondes positives. Défiez au moins 3 personnes de faire de même.
 
https://www.river-cleanup.org/fr/river-cleanup-challenge
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 Press Info: https://river-clean-up.prezly.com
 

A PROPOS DE RIVER CLEANUP
River Cleanup a été lancé en 2017 avec un cleanup de 10 minutes. Il comptait déjà 10 000 bénévoles dans 60 villes au bord du Rhin en 2018, et pas moins de 50 000 participants et 161 rivières dans 45 pays en 2020. L'association sensibilise les personnes à la problématique des déchets et incite jeunes et moins jeunes à agir le long des rivières. En outre, River Cleanup met en œuvre des technologies intelligentes permettant de collecter les déchets flottants. En plus de nettoyer les rivières et les berges, River Cleanup a mis au point des programmes destinés aux écoles et aux entreprises afin de réduire l'utilisation de plastique à usage unique et d’associer les participants à la solution. Delhaize, Unilever, Trivago, Ab Safety, Henkel, Boma, Multimasters Group, VW, EDI, en Sevendays notamment, sont partenaires.
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